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ASSOCIACAO

“O BRINQUEDO E O ALIMENTO DA DIVERSAO, DO ENTRETENIMENTO, DA FANTASIA, DO
BEM-ESTAR E DA ALEGRIA DA CRIANCA BRASILEIRA”, DIZ SYNESIO BATISTA

O mandatério da ABRINQ esta arquitetando uma campanha de valorizacao do
brinquedo para o Dia das Criancas e fala nesta entrevista exclusiva, entre outras
guestbes sobre a expectativa para a 402 feira Abrin.

Em sua mensagem, transmitida via WhatApp para fabricantes e demais
expositores ha poucos dias antes da da feira Abrin, Synésio Batista da Costa,
presidente da ABRINQ — Associacgéo Brasileira dos Fabricantes de Brinquedos,

promotora do evento, deu tom otimista ao evento, conclamando a todos a

N ‘encantarem’. Confira abaixo:

“Etimados amigos do setor dos brinquedos, A ABRIN - FEIRA INTERNACIONAL DE BRINQUEDOS,
esta chegando, comec¢a animada no domingo 3 de marco as 10hs e fecha as 20hs e vai até 4a feira
6.3.2023 (neste dia encerra 18hs). Perto de 15.000 compradores deverdo nos visitar e a preparagao para o
dia das criancas é fundamental. Vamos dar um show de animacdo, tecnologia, lancamentos e reforcar as
pontes entre os atores deste maravilhoso mundo do brinquedo, tdo importante na vida das criangas. Para
valorizar ainda mais a data de 12 de outubro, vamos este ano colocar no ar e nas midias sociais e digitais,
uma campanha de estimulo e animacédo. Lembro que o 12 de outubro, Dia das Crian¢as é nosso, s n0sso.
Em breve vocé saberd como sera a campanha e, compradores e expositores devem dar o melhor de si
neste momento tao relevante que é a ABRIN 2024.

Este ano completamos 40 anos de ABRIN, e ndo é todo dia nem todos os setores que conseguem um feito
destes e nds do brinquedo conseguimos, o que é motivo de orgulho.

Assim, temos muitas razdes para aumentarmos as vendas e conectarmos nossos lojistas.

Agora cada um tem seu papel.

Facga o seu. ENCANTE!"”, disse o presidente da ABRINQ.

E nesta toada do grande acontecimento do ano do brinquedo no Brasil, a revista Brincar, através do seu

diretor de Redacéo, Eduardo Santos, conversou com ele, sobre este momento tdo especial do setor.

Revista Brincar - Motivo de orgulho para todo mercado brinquedeiro, o que podemos esperar da feira

Abrin, que completa a 402 Edicdo em 20247

Synésio B. da Costa — Abring — Nés esperamos, depois de completar 40 anos de feira, a feira de 2024,
uma espécie de continuidade do resgate pds-pandemia. O nimero de lancamentos vai superar 1.200

lancamentos, todo mundo trancado a sete chaves, novas tendéncias de mercado do brinquedo, de cores,



todas incorporadas e muita, muita novidade. O humor, o clima, a animacéo das pessoas, a todo mundo

precisando de uma injecdo de animo, é o que a 402 Abrin vai fazer na vida das pessoas.

Revista Brincar - Agora falando do ano passado, tivemos um periodo desafiador para o brinquedo, ndo sé
no Brasil, como também no exterior, onde segundo dados da Circana, teve uma queda global em torno de
7%. No Brasil, a mesma consultoria apontou um volume menor de ‘dois digitos’. O senhor pode apontar os

principais motivos para essa retracao?

Synésio B. da Costa — Abring — Olha, eu ndo sei como é que essa empresa funciona, eu ndo vou
debater isso aqui. A Abring que esta fazendo o levantamento dela anual, empresa por empresa, € ho ano
passado a gente ndo teve queda, ficamos num namero bem pequenininho. Esse ano a expectativa é de
crescer mesmo, ndo tem conversa. As razbes que fazem, por exemplo, na Franca, o mercado francés
cresceu 28% do uso de brinquedo de segunda mé&o, entdo hoje o brinquedo de segunda méo na Franca ja
representa entre 5% e 7%, a gente ndo tem isso no Brasil. Os americanos, 0S europeus e 0s japoneses
tiveram inmeras outras razdes para fazer com que o mercado caisse. Depois tem a questdo de filmes,
lancamentos, licenciamentos, essa coisa. Tudo é muito complexa e confusa, mas o fato € que o consumidor
€ tao abordado, ele é tao atacado por novidades de tudo quanto é natureza e tipo, que efetivamente o setor
de brinquedos enfrenta concorréncia com outros produtos que sé@o obrigacao da familia e ndo presente para
a crianga. Entdo, nés somos muito animados, o mercado de brinquedos em 2024 vai continuar crescendo e

€ assim que vai ser, amigo.

Revista Brincar - Falando da economia brasileira, que ja no ano passado com a queda da inflagéo e dos

juros basicos, ja dava sinais de maior estabilidade. O que se pode esperar para 2024?

Synésio B. da Costa — Abrinqg — A economia brasileira, ela esta andando em circulos, vocé tem a
indastria que representa 11% do PIB, mas paga 39% dos tributos, ha uma briga muito complexa. Muitas
fabricas fechando, muitos produtos se tornando inviaveis, eu ndo sei se o Brasil vai ser sustentado pelo
agro [negdcio] na hora que tiver que importar ter gua para beber, mas de qualquer maneira, é verdade que
h& uma tendéncia da taxa de juros continuar caindo, o governo fez uma politica industrial que da seis
miss@es, ou seja, seis caminhos para a economia brasileira crescer e se tornar bastante tecnolégica e
desenvolvida, mas as fabricas precisam de dinheiro emprestado para poder comprar maquinas e se
modernizar também, e isso nao esta previsto la, com a clareza necessaria, mas o BNDES esta trabalhando
nisso. A inovacao, a renovacao de marcas e equipamentos € uma tradicdo e é necessaria na industria de

brinquedos porque nés somos uma indudstria iminentemente de novidade e inovacao.

Revista Brincar - Sobre o ano de 2024 para o mercado de brinquedos, o senhor acaba de fazer um apelo
(leia acima) aos expositores da Abrin que se empenhem em se aproximar dos lojistas. Somente essa
aproximacao sera suficiente para recuperacao do bom desempenho do passado, ou vai ser preciso outras

acdes ainda mais contundentes?

Synésio B. da Costa — Abring — O estimulo, o que precisa mesmo € porque com o tapa na cara que nés
levamos da Lojas Americanas, que ja esta se consolidando e se arrumando, fez com que na feira de 2023

mais de 3 mil CNPJs novos, que nunca tinham ido a feira, fossem visitar a feira. Quer dizer que tem



mercado de varejo para muito mais varejistas de brinquedos Brasil afora do que a gente ja tem hoje. O
modelo de lojas fisicas enfrenta dificuldades, mas que sabera resolvé-las e o nosso papel é ficar perto,

construir pontes, € isso que a gente esté estimulando as pessoas a fazerem.

Revista Brincar - O senhor mencionou também sobre uma nova ‘campanha’ para o mercado. Ja pode nos

adiantar alguma coisa sobre essa acao da Abring?

Synésio B. da Costa — Abring — A campanha de valorizac&o do Dia da Crian¢a ou ressignificacdo do Dia
da Crianca para 2024 vai sair. NOs estamos trabalhando na construc¢ao dela e, sim, pode dar noticia de que
a gente vai lembrar pais e familiares e as criancas que o Dia da Crianca € o 12 de outubro e que, portanto,
naquela data € brinquedo. Brinquedo e brinquedo, porque o brinquedo para nés tem o0 mesmo valor do que
o0 alimento para a crianca. O brinquedo é o alimento da diversdo, do entretenimento, da fantasia, do bem-

estar e da alegria da crianga brasileira.

Rua Araguari, 835 - 3° andar, conjunto 32 - Vila Uberabinha - Sao Paulo — SP — 04514-041
Fone: (11) 3238-1950
E-mail: abring1@abring.com.br Site: www.abring.com.br



mailto:abrinq1@abrinq.com.br
http://www.abrinq.com.br/

