Vendas por segmento

Umd.: (%}

2006 2007 2008 2009 2010*

sessravmantswotvs | zvo | smi | sorw | zrx | 00w
Primeira idade 54% | 50%

| 16,0% | 118%
Mundo técnico m 14,7% 14,0%

Atividades fisicas | 17.0% | 100% | 1e2% | 138% | 1s0%
Atividades intelectuais | 1a0% | 162% | 108% | 108% | 100%
Criatividade 121% | 128% | 11.0%
Relagdes sociais [ 140% | 172% | 121% | 158% | 150%

Total 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Fonte: Fabricantes nacionais e varejistas
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